
CHECK-IN

BRANDING

Tour de table
Feedback de la session précédente

STRATÉGIE DE
COMMUNICATION

PITCH

STRATÉGIE DE CONTENUS



CHECK IN 

VOTRE METEO DU JOUR

VOS BESOINS DU JOUR

TOUR DE TABLE



CIBLE / BESOIN : PERSONASTRATÉGIE DE
COMMUNICATION

OBJECTIF : SMART

PLAN DE COMMUNICATION
STRATÉGIE DE CONTENUS



PROBLÈMES CLIENTS IDENTIFIÉS

QUESTIONS RECURRENTES

REPARTIR DU
CLIENT IDEAL TENDANCES DU MARCHÉ



Un persona marketing est une représentation semi-réelle de votre client idéal ;
celui avec qui vous adorez travailler. Cela consiste à dresser en quelque sorte le
portrait-robot de votre clientèle type en vous basant sur des recherches et des
interviews. Un savant mélange entre informations quantitatives et qualitatives.
Cela va donc bien au-delà des infos démographiques. Vous devez identifier et
comprendre leurs réelles motivations, qu’elles soient professionnelles ou
personnelles, leurs objectifs, leurs problématiques, leurs comportements
d’achat...

Orienter les messages en fonction de l’audience ;
Répondre à des besoins très précis ;
Améliorer la stratégie SEO (optimisation de votre recherche) ;
Améliorer la performance de votre stratégie de contenu ;
Personnaliser le discours en fonction de chaque typologie de client ;
Délivrer plus de valeur au client et plus rapidement ;
Rationaliser le processus de vente ;
S’adapter aux préférences du prospect ;
Se concentrer sur les profils proritaires.

https://blog.hubspot.fr/marketing/outil-gratuit-creation-persona

Trouver son persona

Quel intérêt ?





Quels sont les problèmes 
identifiés à travers vos enquêtes ?

Quelles sont les questions de votre cible sur le net ?



Groupes FB / sites préférés de votre audience
Google trends 
Answer the public




Vérifier si le marché est porteur
Lister les questions de votre audience
Créer des contenus pertinents










Quel est le product / market fit ?



Segment / Persona
Besoin
Proposition de valeur 
Pain / gain











SPECIFIQUE
MESURABLE
ATTEIGNABLE
RÉALISTE
PERTINENT
TEMPOREL (DELAI)

OBJECTIFSOBJECTIFS



Vos objectifs

 qui ? persona

combien ? (objectif
dans la cible)
quoi ? notoriété,
acquisition client,
retention client,
ambassadeur ?
budget ?
délai ?
réaliste ?



COULEURS 
TYPO
LOGO
IMAGERIE

IDENTITÉ VISUELLEVOTRE IDENTITÉ
DE
COMMUNICATION

CELA CORRESPOND-IL À VOTRE CIBLE ?



Identité visuelle

couleurs
typographie
imagerie
logo



Couleurs



Couleurs



Identité visuelle

positionnement
concurrence
propriété
intellectuelle



QUELQUES EXEMPLES



QUELQUES EXEMPLES



QUELQUES EXEMPLES



QUELQUES EXEMPLES



TONALITÉ
EXPRESSION
RÉGULARITÉ
STRATÉGIE DE CONTENUS

IDENTITÉ ÉDITORIALEVOTRE IDENTITÉ
DE
COMMUNICATION

CELA CORRESPOND-IL À VOTRE CIBLE ?



Votre identité éditoriale



STRATÉGIE DE
CONTENUS CRÉER DES CONTENUS REPONDANT AUX

BESOINS CLIENTS

REMPLIR SON CALENDRIER ÉDITORIAL
PLAN MEDIA



LES DIFFÉRENTS TYPES DE CONTENUS

CALENDRIER ÉDITORIAL ET PLAN DE COMM

CRÉER DES
CONTENUS



Idées de contenus

Webinaire, Masterclass
Ebook, livre blanc

Guide pratique : comment regagner de
l'energie ..

Echantillon, dégustation gratuite
Guide d'achat (0 déchet, tofu)
Guide des contenants en vrac

Checklist, Template, Calendrier
Liste de fournisseurs, liste de distributeurs

Recette ou livre de recettes
Calendrier des fruits et légumes de saison 






Définir votre contenu à télécharger

Quelle(s) problématiques(s) le
contenu doit-il tenter de résoudre ?
Quels types de contenus peuvent
être utilisés pour répondre à cette

ou ces problématiques ?
Quels types de contenu mes
concurrents proposent-ils ?

Quel type de contenu pourrait offrir
le plus de valeur ajoutée ou de

nouvelles pistes ?



Listez 5 à 10 questions récurrentes
Remplissez votre calendrier éditorial

avec vos 3 prochains posts









Imaginez vos futurs contenus

Comment poster ?
Alternez :

post perso, histoire, témoignage client,
astuce, utile, contenu gratuit, citation....










PITCH

EN PRATIQUE CALENDRIER EDITORIAL



V E N D R E D I S A M E D I D I M A N C H E N O T E S :

MOIS
S E M A I N E

L U N D I M A R D I M E R C R E D I J E U D I

P R É S E N T A T I O N
F O N D A T E U R
H I S T O I R E   

T R U C  E T  A S T U C E T E M O I G N A G E
C L I E N T  O U
P R O S P E C T

C I T A T I O N

S T O R Y  L I V E
B A C K T A G E

L E A D  M A G N E T Q U E S T I O N
C L I E N T  
E T  V O U S  ?



7 MIN MAX
ATTIRER L'ATTENTION
PROBLEME
SOLUTION
TAILLE DU MARCHÉ
MVP ?
EQUIPE
FINANCE (
TIMELINE ET CE QU'ON VEUT

LE PITCH INVESTISSEUR

EN PRATIQUE

PITCH



Pitch deck

PITCH DECK 7 MIN

accroche
problème
solution
taille du marché
mvp ?
équipe
finances
timeline 
ce qu'on veut, ce qu'on recherche






COMMENT AVEZ VOUS TROUVÉ CETTE 
 SÉANCE ?

CE QUE VOUS AVEZ AIMÉ

CE QUI PEUT ÊTRE AMÉLIORÉ 

CHECK OUT

MERCI  !!!!


